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a0 maior salao
de negocios de moda
da America Latina.




Sl

Todos 0os ccos da moda
cm um so lugar.

Nesta temporada, escolhemos a palavra ECOS como norte do evento.
. O termo, vindo da fisica, é também uma metdafora poderosa:
o que ecoa se amplia, se propaga, alcanca novos espacos.

No MINAS TREND, Ecos traduz o movimento essencial da moda

e dos negdcios: cada criacdo, cada encontro, cada marca e
la especialista reverbera para além do momento.
pffat‘rtqe‘tonas e faz o trabalho de cada player
| | ganhar projecao.

€ 0 ponto de partida e o mercado e o territorio onde
esses ecos continuam a se espalhar.




combinar moda com
negocios ja ¢ um classico
do Minas Trend.




estar no Minas Irenc
¢ integrar-se ao principal
palco de negocios de

moda na Amc¢rica Latina.




rucipars:

Descubra novas oportunidades de negécios.

Inspire-se com inovagdo, cultura e tendéncias.

Impulsione sua marca em um evento que movimenta o mercado.



No Minaslrend

criatividade ¢
lucratividade.

Comodidade, modernidade
¢ seguranca para
impulsionar scus negocios.




Scgmefitos particip@ntes

Vestudrio, bolsas e calcados, joias e bijuterias, lingerie, moda
praia e sleepwear, baby, kids e teen.
I

Curadoria das marcas

Marcas interessadas em participar do saldo de negdcios
passam por uma curadoria que avalia seu histoérico,
p_osfcionamgﬁ:'to de me’rcado, publico-alvo, pontos de venda
e qualidade do produto.

.....

Desliles e palestras

s, incluindo modc
S lojistars.
tparte das a

Desfiles de g@ndes marcas nacic
infanto-juve alestras com fo
Os exposito 2ssados podse




Negocios que
ccoam em
orande estilo.




Projeto comprador

Selecdo e qualificagdo de compradores a partir da sugestao dos expositores, com o objetivo
de trazer os principais lojistas do Brasil. Por sua capilaridade e visibilidade, o evento recebe
compradores de todos os estados.

I'spaco comprador

Area destinada ao comprador, disponibilizando uma infraestrutura adequada para
o relacionamento com a organizag¢ao do evento.

Site Minas Irend

Canal de contetdo, interacdo e informagao sobre o MW e o mundo da moda.

Integrado as redes sociais, como Instagram, Facebook, YouTube e Twitter.

O evento oferece ao expositor a oportunidade de divulgacdo em nossos canais antes, durante
e apos o evento. O material enviado passa por curadoria e é divulgado apos aprovacao.
Contamos com uma midia especializada (jornalistas e influenciadores), ampliando a
possibilidade de divulgacao.
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Outubro 2025 « 342 Edicao em nimeros
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Clique ¢ assista o vidco.


https://youtube.com/shorts/vCoMcc24J1Q

Resultado
das midias

Outubro 2025 « 342 Ldicao em numeros

RS 5.559.782,10

Alcancamos mais de 3,5 milhoes de reais
com midias espontdneas, por meio de acoes
de assessoria de imprensa, blogs, jornais

e redes sociais.

1.205.835

Impressoes - Midia programatica

1.195.100

Impressoes totais - Contetdo de influenciadores

315.312

Alcance total em midia digital
(Meta — Midia paga + orgénica)
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Coloque sua marca
onde a moda
acontece. Participe.
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Conlrapartidas
» Espaco de 17,5 m? para uso institucional: ativacdo, distribuicdo de material promocional e interagdo com o publico
participante (despesas com montagem e execugdo da ativagéo do patrocinador).

» Exposicdo da marca no enxoval das pecas de divulgagdo do evento, pecas de sinalizagdo, painel de patrocinadores,
programete e site* do evento.

» Espaco na programacgdo de conteudo do evento, podendo ser palestra, live ou outro formato voltado para o publico do
Minas Trend. Todo o custo para a produgéo desta acdo, caso haja, fica a cargo do patrocinador.

» 15 convites para o evento.

*Os logos sdo aplicados no rodapé do site.



Cota Prat
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Conlra parl idas

» Espaco de 35 m? para uso institucional: ativagdo, distribuicdo de material promocional e interacdo com o publico
participante (despesas com montagem e execucdo da ativagcéo do patrocinador).

» Exposicdo da marca no enxoval das pecas de divulgagcdo do evento, pecas de sinalizagdo, painel de patrocinadores,
programete e site* do evento.

» Espaco na programacgdo de conteudo para realizagdo de palestra, talk ou outro formato de apresentacdo para o publico
do evento (despesa para ativagcéo do patrocinador).

» Exibicdo de video promocional/institucional ( 30 sequndos) antes da coletiva de imprensa.
» Mencdo nos releases divulgados para a imprensa.

» 30 convites para o evento. *Os logos sdo aplicados no rodapé do site.
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C.onlra parl idas

» Espaco de 70 m? para ativagcdo promocional e interacéo com o publico participante (despesas com montagem e execug¢do da ativagdo do
patrocinador).

» Exibicdo de video promocional/ institucional de até 1 minuto, antes da coletiva de imprensa.
» Participacdo especial no desfile de abertura do evento.

» Exposicdo da marca do patrocinador no enxoval de divulgagéo do evento: corddo dos crachas, pecas de sinalizacdo, painel de
patrocinadores e site* do evento.

» 4 postagens em formato de story e 1 postagem em formato de feed no perfil do Instagram do evento (despesas de criagdo do
patrocinador).

» Espaco na programacgdo de conteudo para realizacdo de palestra, talk ou outro formato de apresentagdo para o publico do evento (despesa
para ativagdo do patrocinador).

» Acesso ao mailing de participantes apos o evento.

» 100 convites para o evento.

*Os logos sdo aplicados no rodapé do site.



Converse com a gente.

Paula Parreiras

© (31) 3263-4409

p-parreiras@fiemg.com.br

George Azar

©(31) 3263- 6856
george.azar@fiemg.com.br
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